METODA CONFIGURATIILOR SI DESCOPERIRILE
CERCETATORILOR DE LA NIMH

O echipa de cercetatori de la National Institute of
Mental Health din SUA, condusa de dr. James Haxby, a
realizat o descoperire apreciata drept senzationala, folosind
tehnica scanarii cu rezonanta magnetica.

Descoperirea este rezultatul unui experiment.
Cercetatorii au cerut unui numar de sase subiecti sa
priveasca cu atentie pret de cateva minute diferite obiecte
cum ar fi: scaune, table, mingi etc., dar si animale si fiinte
umane.

Concluzia la care au ajuns a fost ca se produc
modificari specifice la nivelul creierului in functie de
iImaginea privita. Astfel, forma gandului este diferita atunci
cand individul se raporteaza la oameni, la lucruri sau la
animale. Experimentul releva faptul ca raspunsul cerebral
este altul pentru fiecare clasa de stimuli Tn parte. Cu alte
cuvinte, mintea umana codifica Tn mod diferit clasa
obiectelor de clasa animalelor si de clasa oamenilor. S-a
stabilit un principiu: un gand (in sens generic) al aceleiasi
persoane poate avea forme diferite fata de stimuli diferiti.

Opinia noastra este ca emiterea unui gand reprezinta
un proces care cunoaste doua faze: faza initiala a gandului
si faza lui finala. Cercetatorii de la NMHI, prin tehnica
scanarii, surprind faza initiala a gandului, prin care pot
explica multe din tainele mecanismelor neurobiologice de
elaborare a unui gand. Este gandul in starea lui pura, gand
neprelucrat de creativitatea omului.

Prin Metoda Configuratiilor (MC) — metoda creata de
noi prin experiment, prezentata in cartile Psihologia
Ordinii. Cunoasterea omului prin forme, Psihologia
Ordinii. Masura pentru Diavol si bunul Dumnezeu si
Psihologia Ordinii. Psihologia Cuantica- Metoda
Configuratiilor — si care se bazeaza pe disponibilitatea
informationala a omului Tnscrisa in codul sau genetic,
gandul este surprins Tn faza lui finala. Este gandul social,
Tncarcat afectiv, rational, dar si cu istoria stimulului
respectiv, gandul supus creativitatii umane. Este gandul-
atitudine fata de stimul. De aceea, noi consideram ca o
forma a gandului-obiecte va ramane diferita fata de forma
gandului-fiinte umane sau de forma gandului-animale,



numai daca atitudinea individului fata de un obiect, de
exemplu, este alta decat atitudinea fata de o fiinta umana.
Este posibil, de pilda, ca un barbat sa manifeste o pasiune
la fel de mare pentru sotia lui ca si pentru cursa de
automobile. Forma finala a gandului ar putea fi Tn acest caz
aceeasi, pentru ca, dupa decodificarea semantica initiala, in
care gandul a aratat altfel in cazul sotiei decat in cazul
automobilului, Tn faza sa ultima, datorita Tncarcaturii
afective, rationale etc., cele doua ganduri au ajuns la o
semnificatie comuna conferita de ideea de pasiune.

Ramane insa valabil pentru ambele faze principiul
general al posibilului caracter diferit al formei gandului Tn
functie de stimuli, fapt pe care noi 1l demonstram practic
prin toate aplicatiile realizate cu MC.

Intelegerea configuratiilor ca pattern-uri ale gandului
largeste sfera lor de aplicabilitate si Tntareste ideea pe care
noi o0 vom sustine mereu: ca un model este polisemantic,
semnificatia lui depinzand de sistemul de referinta la care 1l
raportam. Tnsa si acest polisemantism trebuie Inteles ca o
diversitate Tn unitate. Caci semnificatiile, cu toata
diversitatea lor, apartin aceluiasi SENS.

Un domeniu in care poate fi utilizat MC il reprezinta
marketingul. Cu ajutorul pattern-urilor de gandire poate fi
depistata atitudinea cumparatorilor fata de un produs:
intentia lor de a cumpara produsul sau doar de a-1 admira,
starea de Tndoiala si incertitudine etc. Astfel, aceste pattern-
uri pot fi utilizate pentru identificarea intentiilor
partenerului Tn actul de negociere sau pentru realizarea de
sondaje de opinie operative privind optiuneaclientilor etc.

Consideram ca pentru o concluzie completa asupra
rezultatelor obtinute de catre cercetatorii de la NIMH ar
putea fi de un real folos utilizarea complementara a Metodei
Configuratiilor. Folosirea ambelor metode ar permite
urmarirea evolutiei gandului pe tot traseul parcurs. Prin
testul propus de noi este posibila o interpretare a gandului
n plan organizational, familial, social, politic etc.

Daca acceptam teoriile asociationiste privind modul de
integrare al unui stimul in structura constiintei umane,
atunci traseul parcurs de un gand, Tn sensul larg al
cuvantului, cunoaste urmatoarele etape:

e Etapa l. Stimulul este recunoscut ca o entitate de sine
statatoare. Adica un obiect este recunoscut ca fiind



altceva decat un animal sau decat o fiinta umana. Este o
perceptie primara nascuta din legatura memoriei
individuale cu memoria colectiva. La acest nivel se
realizeaza o prima idee de diferentiere a formei gandului.
Cele trei entitati: obiect, animal, fiintda umana au trei
forme distincte, dar Tnca slab structurate.

Etapa a ll-a. Stimulul este perceput afectiv. Cele trei
entitati provoaca reactii afective de durere, de placere, de
entuziasm etc.

Etapa a Ill-a. Stimulul este recunoscut ca apartinand
unei multimi sociale: multimii obiectelor, multimii
animalelor, multimii oamenilor. La acest nivel obiectele,
animalele, oamenii reprezinta trei forme ale gandului
diferite si bine structurate. Ipoteza noastra este ca
aceasta este faza in care cercetatorii de la NIMH Tncep sa
surprinda, prin tehnica scanarii cu rezonante magnetice,
forma gandurilor.

Etapa a IV-a. Stimulul este perceput ca apartinand unei
sfere a realitatii. Cu alte cuvinte, el este
integrat,procesual, Tn realitatea sociala. El defineste o
anumita sfera a realitatii sociale.

Etapa a V-a. Constiinta integreaza stimulul prin anumite
judecati de natura estetica, etica, stiintifica etc. "Acest
obiect este frumos” sau “acest animal este rau” sau “acest
om este destept”.

Etapa a VI-a. Stimulul este recunoscut ca avand sau nu
0 anumita semnificatie pentru individ, o anumita istorie.
Astfel, constiinta realizeaza ierarhizarea stimulilor. “Acest
obiect este mai important pentru mine decat acest
animal. Sau acest om este la fel de important pentru
mine ca si acest animal”. Fiecare entitate Tsi pastreaza
inca forma, dar se produce, la nivelul constientului, o
lerarhizare a lor, stimulii dobandesc valente
motivationale.

Etapa a Vll-a. Stimulul este integrat in sistemul de valori
al subiectului. Se formeaza o atitudine fata de el. Sunt
sase mari atitudini (descoperite prin MC): androgina,
feminina, masculina - rationale si androgina, masculina,
feminina - irationale. Conotatiile pentru fiecare din aceste
atitudini sunt multiple si depind de sistemul de referinta
la care sunt raportate. La acest nivel superior, cele trei



entitati isi pierd forma initiala, primara. Pentru ca ele
devin valori ale individului. O atitudine rational feminina
poate sa se refere la un obiect, dar si la o fiinta umana
sau la un animal. Tn acest caz, forma gandului va fi
aceeasi pentru toate cele trei entitati. Dar daca atitudinea
fata de un obiect este feminina, iar fata de un animal este
masculina, atunci forma gandului, pentru cele doua
cazuri, va fi, evident, diferita. Sunt aspectele pe care le
surprinde MC.



